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Федеральный закон «Об образовании в 

Российской Федерации», статья 89 

«Управление системой образования»: 

 «Управление системой образования 

осуществляется на принципах законности, 

демократии, автономии образовательных 

организаций, информационной открытости 

системы образования и учета 

общественного мнения и носит 

государственно-общественный характер».



Информационная открытость. 

Нормативные документы

 Федеральный закон Российской Федерации от 29 декабря 
2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании в Российской 
Федерации» (ст. 29).

 Постановление Правительства Российской Федерации от 10 
июля 2013 г. № 582 (в редакции от 27.05.2017) г. Москва «Об 
утверждении Правил размещения на официальном сайте 
образовательной организации в информационно-
телекоммуникационной сети «Интернет» и обновления 
информации об образовательной организации».

 Приказ Рособрнадзора № 785 от 29.05.2014 (в редакции от 
16.02.2016) «Об утверждении требований к структуре 
официального сайта образовательной организации в 
информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» и 
формату представления на нем информации».

https://www.tgl.net.ru/files/web/273-fz.pdf
https://www.tgl.net.ru/files/web/post_582.pdf
https://www.tgl.net.ru/files/web/785_ot16022016.pdf


Информационная открытость.

Нормативные документы
 Постановление Правительства Российской Федерации от 17 мая 

2017 года № 575 «О внесении изменений в пункт 3 Правил 
размещения на официальном сайте образовательной организации 
в информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" и 
обновления информации об образовательной организации».

 Приказ Министерства образования и науки Российской Федерации 
от 27.11.2017 г. № 1968 «О внесении изменений в требования к 
структуре официального сайта образовательной организации в 
информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» и 
формату представления на нем информации, утвержденные 
приказом Федеральной службы по надзору в сфере образования и 
науки от 29 мая 2014 г. № 785».

 Письмо Минобрнауки России от 14.05.2018 № 08-1184 «О 
направлении информации» (вместе с «Методическими 
рекомендациями о размещении на информационных стендах, 
официальных интернет-сайтах и других информационных ресурсах 
общеобразовательных организаций и органов, осуществляющих 
управление в сфере образования, информации о безопасном 
поведении и использовании сети «Интернет»).

http://www.do.tgl.ru/files/of_docs/federal/pp575.pdf
https://www.tgl.net.ru/files/web/1968.pdf
https://www.tgl.net.ru/files/web/08-1184.pdf


Общественное мнение

 Общественное мнение – это выражение определенной 
позиции общности (группы) людей на какую-либо 
проблему.

 Общественное мнение - это состояние массового 
сознания, в котором выражается отношение (скрытое 
или явное) различных совокупностей людей, 
именуемых общественностью, к явлениям, событиям 
и фактам социальной действительности, 
затрагивающим их потребности и интересы (Б. А. 
Грушин. М. К. Горшков. Ф. И. Голдберг. Общественное 
мнение. Гуманитарная энциклопедия [Электронный 
ресурс] // Центр гуманитарных технологий, 2002–2018 
(последняя редакция: 25.08.2018). 
URL: https://gtmarket.ru/concepts/7106.)



Группы общественности

 Образовательная организация - открытая 
система, взаимодействующая с разными 
группами общественности:
 родители, школьники, студенты, обучающиеся;

 педагоги, сотрудники организации;

 коллеги, потенциальные работники, эксперты; 

 финансовые учреждения, партнеры, спонсоры;

 общественные объединения и организации,  местные 
сообщества, частные лица–лидеры мнений;

 средства массовой информации;

 учредители; проверяющие организации;

 выпускники (НСУР) и др.



Определение имиджа

«Имидж – целенаправленно сформированный 

образ (какого-либо лица, явления, предмета), 

выделяющий определенные ценностные 

характеристики, призванный оказать

эмоционально-психологическое воздействие

на кого-либо…» .

Современный словарь 

иностранных слов, 1993.



Имидж и репутация

 Имидж - это искусственно 
созданное за сравнительно 
недолгое время 
представление об объекте, 
которое складывается в 
сознании людей 
(И.С.Важенина).

 Имидж – заявленная позиция, 
т.е. такая, которую персона или 
организация спланировали и 
намереваются продвигать 
(А.Н.Чумиков, М.П. Бочаров).

 Имидж основывается на 
эмоциональном воздействии 
(А.Е.Богоявленский).

 Имидж создается и 
изменяется относительно 
быстро (главный инструмент –
реклама и PR) (И.С.Важенина).

 Репутация – это то, что 
представляют о ее носителе 
окружающие (Ф.Ю.Кошмаров, 
Г.С.Кузнецов).

 Репутация - воспринятая 
аудиторией (действительная) 
позиция (А.Н.Чумиков, 
М.П.Бочаров).

 Репутация формируется на 
основе достоверных знаний и 
оценок, т.е. предполагает 
рациональный, аналитический 
подход, часто подкрепляемый 
собственным опытом 
взаимодействия (И.С.Важенина).

 Устойчивая репутация строится
значительно дольше, однако 
дольше и используется 
(И.С.Важенина).



Исследование



Здравствуйте!























Директор – лицо 

образовательной организации
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Составляющие имиджа

 Фоновый имидж

 Вербальный имидж

 Невербальный имидж

 Габитарный имидж

 Овеществленный имидж

 Ментальный имидж



Дополнительная образовательная 

программа

 «Конструирование персонального имиджа 
педагога как ресурс повышения качества 
образовательного процесса».

 Категория слушателей
 педагоги образовательных организаций;

 все желающие повысить свой профессиональный 
и личностный уровень.

 Объём – 16 часов.



Дополнительная образовательная 

программа

 «Персональный имидж руководителя как 
репутационный капитал образовательной 
организации».

 Категория слушателей
 руководители, заместители руководителя 

образовательных организаций

 Объём – 16 часов.



Успешной работы!

E-mail: pedagogics@kirovipk.ru

телефон: (8332) 52-30-23

mailto:pedagogics@kirovipk.ru/

